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EMENTA

Importancia, definicdo e caracterizagdo de novos produtos. Interacdo Consumidor/Novos Produtos; Introducdo ao
mercado e o caminho do desenvolvimento do novo produto; Caracterizacdo do mercado; Condi¢cbes a serem
atendidas pelo novo produto; Relacdo sucesso x insucesso de um novo produto; Estratégia de marketing: de
produto, de preco, de logistica e de canal, de propaganda e promog¢do, de gerenciamento de vendas
internacionais, de supermercado; Mensuracdo e previsdo da demanda; Planejamento de supermercados;
Marketing e Nutrigdo.

OBJETIVOS

Os conhecimentos adquiridos nesta disciplina propiciardao ao aluno:
- conhecer a importancia, a definicdo e as principais caracteristicas de novos produtos;
- entender a importancia do planejamento e da pesquisa de mercado no desenvolvimento de novos produtos;

- conhecer as estratégias de marketing para um novo produto.

CONTEUDO PROGRAMATICO

1° bimestre:

- Introducéo a disciplina;

- Importancia, defini¢do e caracterizacdo de novos produtos;

- Interacdo Consumidor/Novos Produtos;

- Conceitos e definigBes sobre plano de negdcios;

- Introducéo ao mercado e o caminho do desenvolvimento do novo produto;
- Caracterizagdo do mercado;

- Condicbes a serem atendidas pelo novo produto;

- Relacéo sucesso x insucesso de um novo produto;

- Fatores que influenciam a viabilidade do novo produto.

2° bimestre

- Estratégia de marketing: de produto, de preco, de logistica e de canal de propaganda e promocao, de




gerenciamento de vendas internacionais de supermercado;
- Mensuracéo e previsdo da demanda;

- Viabilidade econbmica de um

novo produto;

- Planejamento de supermercados;

- Marketing e Nutricéo.

VISITAS TECNICAS / EVENTOS PREVISTOS

N&o ha.

METODOLOGIA DE ENSINO

Aulas expositivas com auxilio de recursos audiovisuais (datashow). Elaboragéo de atividade, resolucdo de cases.

RECURSOS FiSICOS

RECURSOS MATERIAIS

instituicdes e outros

Visitas técnicas a industrias/fabricas, centros de pesquisa,

Televiséo

X | Laboratério de Ensino

X | Datashow

Laboratério de Informatica

Retroprojetor

Outros: Aparelho de Som
DVD
X | Outros: Computador
CRITERIOS DE AVALIAGAO
1° Bimestre:

- avaliagao escrita (0-6,0);

- resolucgao de atividades (0-2,0);

- conceitos: assiduidade, participacao, frequiéncia- (0-2,0);

2° Bimestre:

- desenvolvimento de um plano de marketing para um novo produto (0-6,0);

- resolugao de atividades (0-2,0);

- conceitos: assiduidade, participagao, frequéncia- (0-2,0);

Bibliografia Basica (no maximo 4 referéncias)

Autor Titulo/Periédico Edicao Local Editora Ano Vol.
CASTRO, L.T.E.; NEVES, M. F. Marketing e estratégia em | Sdo Atlas | 2003 | -
agronegdcios e alimentos Paulo
DORNELAS, J. C. A. Empreendedorismo, Tomando | Riode | o mous | 2001 -
Idéias em Negécios Janeiro
NEGRAO, C.; CAMARGO, E. Design de Embalagem —do - Sdo Novatec | 2008 -
marketing a produgéo Paulo




Bibliografia Complementar (no maximo 4 referéncias)

Autor Titulo/Periédico Edigao Local Editora Ano Vol.
Universid
Marketing de alimentos y ade
BERMUDEZ RODRIGUEZ, M. bebidas — uma aplicacion de la - Bogota Externad 2008 -
economia de experiencias. ode
Colémbia
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